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[PREDSTAVLJANJE ZENA U STAMPANIM MEDIJIMA]|
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,»Oni koji koriste medije profesionalno na taj nacin formiraju
drustvo.
Oni mogu da naprave neko vulgarno drustvo.
Mogu da dovedu do veéeg nasilja.
Ali, isto tako mogu da podignu drustvo na neki visi nivo”.

Decembar 2012. godine
PriStina



Ovo istraZivanje uradio je MDA, ,Management Development Associates”

[strazivanje mozete da nadete i na internet prezentaciji Agencije za rodnu ravnopravnost
http://ARR.rks-gov.net
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Izvrsni sazetak

Studija o ,Predstavljanju Zena u Stampanim medijima na Kosovu“ je ocena koja je
sastavljena na osnovu podataka i informacija prikupljenih putem pracenja i analize
novinskih ¢lanaka u kojima su bile predstavljene Zene, u periodu od 2010-2011. godine, u

devet novina iz kosovske Stampe.!

Ova studija ima za cilj postizanje ciljeva predvidenih u Kosovskom programu za rodnu
ravnopravnost (PRR), u Akcionom planu za Evropsko partnerstvo (APEP) i u Zakonu o
rodnoj ravnopravnosti, koji jasno utvrduju obaveze drZavnih institucija ali i onih institucija
Ciji se mandat podudara sa mandatom medija i u Cijem se centru paZnje nalazi rodna

ravnopravnost.

Poboljsanje slike o Zenama u medijima je strateski zadatak, koji ima za cilj da promovise
uspesne Zene preko medija i u isto vreme da opovrgne rodne stereotipe uz pomo¢ politika

koje donose institucije i medijskih proizvoda.?

Svrha ove studije je da ponudi analizu i izvestaj, uradene na osnovu istrazivanja Stampanih
medija na Kosovu, za period od 2010-2011. godine, o nac¢inima na koji se portretiSu Zene u
medijima, Sto bi trebalo da posluzi za postizanje ciljeva na unapredenju polozaja Zena i

rodnih pitanja u politici, na planu donosenja odluka i ekonomskom jac¢anju Zena.

1 Novine: Koha Ditore, Kosova Sot, Gazeta Express, Zéri, Info Press, Lajm Tribuna Shqiptare, Epoka e
Re, Bota Sot.
2 Kosovski Program za rodnu ravnopravnost



[sto tako, jedan od ciljeva ovog izveStaja je da doprinese da se u Stampanim medijima

obezbedi odgovaraju¢i medijski prostor za Zene koje se bave politikom i rukovodenjem, te

da se ukupno uzev poboljsa predstava o Zenama u Stampanim medijima na Kosovu.

Putem ovog istrazivanja dobijeni su novi podaci o trendovima u predstavljanju Zena u

medijima. Na osnovu preliminarnih rezultata primeceno je sledece:

Predstavljanje musSkaraca, u poredenju sa predstavljanjem Zena, primetno je vete -
muskarci dominiraju u veéini novinskih tekstova u analiziranim novinama, ili u 63 posto

slucajeva.

Novinski ¢lanci u kojima su protagonisti Zene, zauzimaju samo 10% prostora u njima, dok

tekstovi u kojima su zastupljena oba roda - ¢ine 25 posto prostora.

Muskarci dominiraju u veéini tema, i to sa velikom prednoscu, osim u temama koje se
odnose na estradu, gde je dominantno predstavljanje Zena, a na tom planu je najizrazitija

razlika u odnosu na muskarce, odnosno zauzima 55 % medijskog prostora.

Predstavljanje i medijski prostor koji se daje muskarcima na polju politike, kad se uporedi
sa medijskim prostorom koji je dodeljen Zenama na istom planu, izrazito je neujednacen.
Zene su bile zastupljene samo u 5,4 posto medijskog prostora u politici, u poredenju sa

muskarcima koji su bili prisutni u oko 73 posto slucajeva.

Cak i u socijalnim temama, razlika je veoma primetna, gde predstavljanje Zena zauzima 13
posto medijskog prostora, dok su muskarci bili prisutni u oko 49 posto medijskog prostora.
I u oblasti kulture dominiraju muskarci, sa priblizno 55 posto, dok su Zene prisutne sa samo

5,4 posto.

Sport je takode oblast u kojoj je dominacija muskaraca izuzetno visoka, u poredenju sa

Zenama, odnosno sa oko 96 posto slucajeva u korist muskaraca.

Na osnovu uvida u novine koje smo pratili, muskarci su bili citirani u viSe od 70 posto
slucajeva, dok su Zene bile citirane u samo 10 posto slucajeva. Preostali deo odnosi se na
novinske ¢lanke u kojima su u istom tekstu bili citirani i muskarci i Zene, i ¢ini oko 19 posto

slucajeva.
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Kad smo pratili novinske ¢lanke u kojima su Zene bile prisutne u viSe od 47 posto, napisale

su ih novinske redakcije, dok su rodne razlike medu autorima tekstova bile vrlo male.

Novine Kosova Sot, Bota Sot, Koha Ditore i Gazeta Express imale su najveci broj novinarskih
tekstova u kojima su bile prikazane Zene, dok su Tribuna Shqiptare, Epoka e Re i Info Press
imale najnizi procenat novinskih ¢lanaka u kojima su pisali o Zenama, tokom perioda 2010-

2011. godine.

Na osnovu analiziranog materijala, dosta dobar procenat novinskih ¢lanaka u kojima je
pisano o Zenama, bili su o politickim temama odnosno 22 posto tih ¢lanaka; slede teme na

polju kulture (13 %), socijalne teme (8.2%) i iz estrade i zabave (8.0%).

Rezultati nam pokazuju da je veca medijska paznja medija bila posveéena Zenama u politici,
medu kojima je predsednica Kosova gospoda Atifete Jahjaga kojoj je pripao medijski prostor
oko 35 posto. Posle predsednice Kosova, medijski prostor bio je posvefen americkoj
drzavnoj sekretarki gospodi Hilari Klinton (17.3%) dok je sa 16.7 posto bila zastupljena
Sefica pregovarackog tima, gospoda Edita Tahiri. Pored toga, znatan medijski prostor
zauzele su dve ministarke Republike Kosovo, gospoda Vljora Citaku (10%) i gospoda

Mimoza Kusari-Ljilja (8%), kao i gospoda Angela Merkel (7.3) i baronesa Ketrin Eston (6%).

Medijska paznja koja je bila posvecena Zenama koje zauzimaju rukovodeca mesta u politici
u vidu natpisa na naslovnim stranama u novinama bila je manja (30 %) u poredenju sa

predstavljanjem u tekstovima na unutrasnjima stranicama novina.

Teme u kojima su uglavnom predstavljane Zene u politici odnosile su se na: medunarodne
odnose (31 %), evropske integracije (15%), pregovore (14%), apele za podrsku procesima

na Kosovu (12%), ekonomske teme (8%), rodnu ravnopravnost (3%) itd.

U rubrici zvanoj ,crna hronika“ Zene su u ve¢ini slu¢ajeva u novinama bile prikazivane kao
Zrtve nasilja u porodici, odnosno u 42 % slucajeva, zatim dolaze pokusaji ubistava (22%),

kao i izvestavanje o samoubistvima Zena na Kosovu (13%)

U oblasti sporta, prikazivanje Zena uglavnom se odvijalo u vidu promovisanja sportistkinja
(55.8%) i njihovih uspeha i ostvarenja, kao i u vidu izveStavanja o njihovom uce$¢u na

takmicenjima (32.6%).
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Uvod

Nema sumnje da je mo¢ medija u celom svetu izvanredno velika i da mediji ¢ine jedan od
glavnih stubova drustva, te da imaju uticaj na stvaranje i menjanje uverenja, shvatanja i

razvoj drustva u celini.

Kao takvi, mediji mogu da odigraju pozitivhu ulogu u poboljSanju slike o Zenama, u
razbijanju rodnih stereotipa i da iskoriste svoj uticaj i doprinos za ostvarenje rodne

ravnopravnosti.

Mediji su mehanizam koji odrazava i formira javno mnjenje, ono Sto gradi ili slama
predrasude, u zavisnosti od uloge koju odigraju, ono Sto stvara ili razbija negativne
stereotipe. Svima nam je poznata snaga medija, znamo da su mediji i poruka i glasnik. Oni
vrse uticaj u politici, u nacionalnoj debati, ali pre svega - u Zivotu i ose¢anjima ljudi koji ih

primaju na znanje. 3

Medjiji igraju vaznu ulogu u drustvu. Oni izvestavaju o teku¢im deSavanjima, daju okvir za
tumacenje, mobiliSu gradanstvo u raznim pitanjima, reprodukuju dominantnu kulturu i
vrednosti datog drustva. Kao takvi, mediji mogu da budu vazan igra¢ u promovisanju rodne
ravnopravnosti, kako u okviru radnog okruZenja (u smislu zaposljavanja i promovisanja
Zena na svim nivoima) tako i u zastupljenosti Zena i musSkaraca (u smislu prikazivanja

rodnih prava, kao i kori$¢enja prava na rodno osmisljen jezik).*

3 Aljma Ljama, , 0 kvalitetnoj zastupljenosti u medijima“, Grupa Zena poslanica u Parlamentu, Bilten
br. 2, februar 2012. godine, Pristina, str. 2.
4+ White, A., 2009, ,Postizanje prave ravnoteze: rodna ravnopravnost u novinarstvu* (,Getting the
Balance Right: Gender Equality in Journalism”), Internacionalna federacija novinara, Brisel
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Svrha ove studije je da pomogne u pruZanju pregleda o pravom stanju stvari, zasnovanog
na kvalitativnom i kvantitativnom istrazivanju, koliko je medijskog prostora posveceno
Zenama u Stampanim medijima; koji od Stampanih medija imaju svestrani pristup u pisanju
o zenama; pronaci primere rodnih predrasuda i stereotipa u prikazivanju Zena u

Stampanim medijima na Kosovu.

Jo$ jedan od ciljeva ove studije jeste analiziranje vizuelne prezentacije Zena, u zavisnosti od
teme i od toga da li je data u pozitivnom ili negativnom kontekstu, kao i analiza doprinosa

samih novinara u otvaranju medijskog prostora za Zene u Stampanim medijima.

Iako medijski programi ostavljaju prostora za promovisanje slike o Zeni, jos uvek postoji
potreba za raznovrsnoS¢u tema koje se obraduju u televizijskim programima i na
stranicama Stampanih medija. Potrebno je da se viSe radi na kvalitetu prikazivanja raznih
pitanja, dogadaja i pojedinaca; ima potrebe da se odraze problemi Zena koje Zive na selu ili
na periferiji gradova; potrebno je napraviti pregled uspeha pa makar i malih, koji mogu da

podstaknu inicijative i rad koji bi mogli da stvore podrsku Sireg drustva.

Na kraju, jasno je da uloga koju igraju mediji u tretiranju drustvenih problema, sa fokusom
na rodnim pitanjima, ima presudni znacaj za ojacanje polozaja i predstave koja postoji o

Zenama u nasem drustvu.“s

Praéenje nacina na koje su predstavljene Zene i utvrdivanje strategija, radi osporavanja
rodnih stereotipa u medijima, jeste cilj koji treba dosledno slediti. Postoji saglasnost
izmedu viSe grupa da dominantni koncepti koji se odnose na muskarce i Zene, kao i na rasu
ili nacionalnost, kao i drugi ¢inioci koji uvode razlike medu ljudima, u velikoj meri zavise od

samih medija, jer je proces zastupljenosti u samoj srzi medija.

Ravnopravnost-Gjinore.aspx
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Zasto su mediji vazni?

Mediji i njihov uticaj ostaju jedna od najizazovnijih oblasti u angazovanju na putu ka
ostvarenju rodne ravnopravnosti. Glavni izazov i dalje je promena mentaliteta, stvorenog
vekovima razlikovanja muskaraca i Zena i rodne diskriminacije, na koje su takode uticali i

tradicija, kultura i vera.

Mediji imaju veliku ulogu u ,0slobadanju svesti“, ali su neretko i sami bili deo problema
viSe nego deo resSenja, i to zato Sto su mediji za sebe bili prisvojili ulogu ,nadzornika“ u

drustvuy, ali nisu mogli lako da prihvate tu ulogu ,nadzornika“.

Sta treba da se radi?
Uprkos tome $to je uspostavljena pravna osnova za ostvarenje rodne ravnopravnosti, i time
vlada navedena na njeno sprovodenje, veliki broj Zena i dalje se ose¢aju nemo¢nima da

ostvare svoj uticaj u odnosu sa medijima da bi poboljsali prikazivanje Zena i njihove uloge.

Medutim, poSto su mediji na neki nacin odraz drustva, to znaci da su neizbezZni napori na
unapredenju na tom planu, kao i jacanje njihove profesionalnosti i poveéanje njihovog
doprinosa u pravcu postizanja rodne ravnopravnosti. Kao i u najve¢em broju oblasti Zivota,
muskarci su oni koji donose odluke i imaju ve¢u mo¢, tako da se to isto odrazava i u odnosu

sa medijima.

Cak i onda kad su mediji ozbiljni u svom prikazivanju Zena, davanju medijskog prostora da
se ¢uje i njihov glas i kad ih promovisu, ¢ak i tada treba da krenu jo$ jedan korak dalje. Nije
dovoljno samo imati nekoliko stranica sa tekstovima namenjenim Zenama. Izazov je imati

nesto viSe nego samo napisati novinske tekstove, naslove i ono $to opisuje $ta ko misli ili

13



izjavljuje o raznim pitanjima. Ne samo to, njihova uloga ima viSe veze sa pristupom,

predstavljanjem, uc¢eSc¢em, jezikom i tumacenjem.¢

Mnogi sociolozi, psiholozi i aktivisti koji zagovaraju prava Zena iz celog sveta ali i na
Kosovu, podigli su svoj glas u cilju poboljsanja slike koja se iznosi o Zenama u medijima, ali i
o potrebi da se poveca doprinos samih medija u postizanju rodne ravnopravnosti i

unapredenju uloge Zena u drustvu u celini.

Uprkos poboljsanjima ostvarenim tokom godina, na Kosovu i dalje postoji odredena
zabrinutost u pogledu nacina na koji se predstavljaju Zene i njihove uloge u medijima, aliiu

pogledu medijskog prostora koji im se daje.

Uloga Zene u drustvu promenila se zahvaljujuéi stalnim naporima feministickih grupa koje
su ulagale velike napore u poslednjoj deceniji, a neke od tih promena odrazavaju se i na
televiziji, filmu ili na¢inima na koje drugi mediji prikazuju Zene. U isto vreme, evidentno je
da napredak u prikazivanju Zena u medijima u ostvarenju rodne ravnopravnosti nije na

zadovoljavaju¢em nivou.

Kad mediji piSu o nekim temama, dogadajima i situacijama, oni ih u svojim tekstovima
pripisuju odredenim osobama i grupama. Medutim, iako mediji imaju vaznu ulogu u
ruSenju rodnih stereotipa, na Zalost i sami mediji su Cesto bili deo problema umesto da

budu deo resenja.

Svi ,oni koji koriste medije profesionalno na taj nacin formiraju drustvo. Oni mogu da
naprave neko vulgarno drustvo. Mogu da dovedu do veceg nasilja. Ali, isto tako mogu da
podignu drustvo na neki visi nivo“, A to poslednje, podizanje drustva na visi nivo, treba da
bude misija, posebno u zemljama kao S$to je Kosovo, gde je neravnopravnost prisutna u
mnogim oblastima.

6 Everdzojs Vin, ,Izgubljene Sanse, analiza pisanja novina o rodnim pitanjima i Zenama u
Zimbabveu“ (Everjoyce Win: “Missed Opportunities, An Analysis of Newspapers Coverage of

Gender Issues and Women in Zimbabwe"), januar-decembar 2000. godine.
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Pravni okvir

Uprkos napretku i demokratizaciji drustva poslednjih godina, Zene se i dalje suocavaju sa
tradicionalnom polarizacijom uloga polova, dodatno ojatanom preovladuju¢im rodnim

stereotipima.

U meduvremenu, na Kosovu su u toku poslednje decenije postignuta vidljiva poboljSanja u
pogledu zakonodavstva, koja imaju za cilj unapredenje poloZaja Zena u drustvu ali i

ostvarenje i obezbedenje rodne ravnopravnosti.

2008. godine, vlada Republike Kosovo je svojom odlukom br. 7/17 usvojila Kosovski
program za rodnu ravnopravnost (KPRR), a ta odluka obavezuje institucije Republike

Kosovo da je sprovode.

Time Sto je usvojila KPRR, kosovska vlada ispunila je obavezu iz ¢lana 4.4 Zakona o rodnoj
ravnopravnosti, obaveze koje proisticu iz APEP, odnosno tacku 39 (Usvojiti i prilagoditi
programe vlade za unapredenje prava Zena na Kosovu) i tacku 116 (Sprovesti Zakon o
rodnoj ravnopravnosti. Obezbediti uklju¢ivanje prava Zena u sve postojece politike i

zakone).

Pored toga, treba pomenuti da je tim ¢inom vlada Republike Kosovo ispunila jedan od
ciljeva predvidenih u ,Milenijumskim ciljevima razvoja - MCR", rezoluciji koju je usvojila
Skupstina Kosova, odnosno radnju III MCR - PROMOVISANJE RODNE RAVNOPRAVNOSTI I
OSNAZIVANJE ZENA. Milenijumski ciljevi razvoja - MCR i Konvencija CEDAW posluZili su

kao osnovni dokument za izradu KPRR i ciljeva predvidenih u tom programu?

7 www.abgj-ks.org
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Ustav Republike Kosovo® garantuje i promovise medunarodno priznata nacela rodne

ravnopravnosti, i zabranjuje sve vidove diskriminacije, ukljuc¢uju¢i po rodnoj osnovi.

Zakon o rodnoj ravnopravnosti?, koji narocito tezi da zastiti, uredi i uspostavi jednakost
medu polovima, kao osnovnu vrednost demokratskog razvoja kosovskog drustva, kroz
jednake prilike za uceSce Zena i muskaraca i uz njihov doprinos politickom, ekonomskom,
socijalnom i kulturnom razvoju i razvoju u svim oblastima drustvenog Zivota. Zakon
propisuje skup zakonskih mera za postizanje pune ravnopravnosti Zena i muskaraca u
drustvu, koji daju konkretne prednosti, tako S$to pripadnicima odredenog roda

omogucavaju jednak pristup svim oblastima Zivota.

Zakon o rodnoj ravnopravnosti predvida i ulogu medija, tako Sto propisuje da ,putem
programskih politika, svi mediji (Stampani mediji, audio-vizuelni mediji, elektronski
mediji) duzni su da uti¢u na opStu svest o ravnopravnosti Zena i muskaraca: tako Sto ce
organizovati vaspitno-obrazovne emisije, time Sto ¢e obezbediti jednake prilike za
prijavljivanje i uces¢e Zena i muskaraca, promovisanjem jednakih uloga Zena i muskaraca u

drustvy, i davanjem tac¢nih i potpunih informacija o rodnoj ravnopravnosti.

Isto tako, zabranjeno je objavljivanje materijala i informacija zasnovanih na rodnoj
diskriminaciji, kao i predstavljanje bilo kojeg pojedinca na uvredljiv, omalovazavaju¢i ili
ponizavaju¢i nacin, u smislu rodne pripadnosti i seksualne orijentacije, u skladu sa

odredbama Zakona o rodnoj ravnopravnosti.

Uprkos postojanju pravnog okvira, naSe drustvo i dalje se suocava sa izazovima na putu ka
jacanju rodne ravnopravnosti, tako da je viSe nego potrebna uloga medija i njihovo

angazovanje u tom pogledu.

& Ustav e Republike Kosovo, http://assembly-kosova.org/common/docs/Ustav_sh.pdf
® zakon o rodnoj ravnopravnosti, br. 2004/2, http://assembly-kosova.org/common/
docs/ligjet/2004_2_al.pdf
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Metodologija

Pracenje nacina na koji su predstavljene Zene u Stampanim medijima na Kosovu, u svrhu
prepoznavanja izazova ali i davanja doprinosa medija z ispunjenju njihovog zadatka i
zakonske obaveze, zasniva se na kombinovanoj metodologiji kvalitativne i kvantitativne

metode, kao i na medunarodno usvojenoj praksi u istrazivanju.

Polazed¢i od projektnih ciljeva i zadataka, istrazivacka ekipa analizirala je arhivski materijal

koji se dnevno Stampa iz Agencije za rodnu ravnopravnost, u periodu 2010-2011. godine.

Na pocetku, istrazivacka ekipa uradila je analizu relevantne literature o medijima i njihovoj

ulozi u ostvarenju rodne ravnopravnosti i razbijanja stereotipa o Zenama.

Posle toga, rukovode¢i se projektnim zadatkom, uradena je baza podataka sa statistickim
paketom za druStvene nauke (SPSS), u koji su ubaceni podaci iz arhivskih novinskih

tekstova, ¢ime je omogucéena opisna i uporedna analiza u viSe glavnih oblasti, kao Sto su:

+ Analiza o predstavljanju Zena u S$tampanim medijima, razvrstana po
novinama - da bi se utvrdilo koje su novine posvetile viSe medijskog prostora za

predstavljanje Zena.

+ Analiza o medijskom izveStavanju od strane novinara - da bi se analiziralo
postoji li uzajamna veza izmedu pisanja novinskih ¢lanaka i rodne pripadnosti

njihovih autora.

o,

*

Analiziranje novinskih ¢lanaka prema temama - to ¢e da posluzi za odgovor na
jedno veoma vazno pitanje, a to je kako je prikazana uloga Zene, na primer: u

socijalnim temama, u politici, na estradi, u reklamiranju, itd.
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¢ Analiza pregleda vizuelnog predstavljanja - da se utvrdi format predstavljanja
Zena sa vizuelnog aspekta, Sto izuzetno mnogo utie na stvaranje pozitivnih ili

negativnih stereotipa.

Ocenjujuc¢i da je veoma vazan i nacin na koji se ostvaruje medijski prostor posvecen
Zenama, u poredenju sa medijskim prostorom posvecenim muskarcima, istraZzivacka ekipa

je pratila jos tri novine u periodu od 10. do 14. novembra 2012. godine.

To je uradeno sa ciljem da se analizira prisustvo odnosno odsustvo jednog roda, Sto
pokazuje koliko doprinosa daju mediji u pogledu odnosa i verovanja jednog drustva i ko je

tu prisutan ili nije - i u pogledu stereotipa koje su stvorili sami mediji.

Pored toga, da bismo dali ¢itaocima jo$ konkretnije primere, uradena je jedna temeljitija
analiza odabranih novinskih ¢lanaka u vidu studije slucaja, koji su pisali o raznim temama,
u cilju utvrdivanja oblika na koji se prikazuju Zene u Stampanim medijima, ukljucujuci
pozitivne i negativne aspekte, rodne predrasude ili stereotipe. Iz arhivskog materijala
odabrano je ukupno 10 novinskih ¢lanaka: 8 studija slu¢aja - negativnih, i 2 studije slucaja -

pozitivne.
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Glavni zakljucci istrazZivanja

Zene ili muskarci - kome je posveéeno vise medijskog prostora?

Analiza novinskih ¢lanaka iz tri dnevne novine na Kosovul?, tokom perioda od 5 dana,
omogucila je da se uporedi pristup medija u odnosu na prisutnost Zena i muskaraca u

novinskim tekstovima.

Rezultati veoma jasno pokazuju da je predstavljanje muskaraca, u poredenju sa pisanjem o
Zenama, oCigledno daleko vece - tako $to muskarci preovladuju u vec¢ini novinskih ¢lanaka
u novinama, ili u 63 posto slucajeva, dok tekstovi u kojima se piSe o oba roda prisutni u

novinskim ¢lancima, ¢ine 25 posto.

Medutim, ti rezultati zabrinjavaju zbog ¢injenice da su mediji jos uvek daleko od ostvarenja
ravnopravnosti u predstavljanju Zena, u poredenju sa pisanjem o muskarcima, jer novinski
¢lanci u kojima su prisutne Zene kao protagonisti teksta, zauzimaju samo 10% medijskog

prostora u svim novinskim ¢lancima, iz th triju dnevnih novina.

10 Koha Ditore, Kosova Sot, Gazeta Express
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Slika 1: Predstavljanje Zena i muskaraca u stampanim medijima

B-Muskarci @ Zene ® MuskarciiZene M- Bez informacija

3%

Predstavljanje Zena i muskaraca po odredenim temama

Analiza tema o kojima je pisano u ¢lancima i predstavljanja Zena i muskaraca u odnosnim
oblastima, uradena je u cilju utvrdivanja rodnih uloga i povezanosti sa odnosnim temama.
Poredenje izmedu rodnih grupa, onako kako su predstavljene u raznim temama u
novinama, veoma jasno pokazuju da muskarci dominiraju u vec¢ini tema i to vrlo ubedljivo,
osim kad je re€ o temama iz sveta Sou biznisa, u kojima dominira predstavljanje Zena u

poredenju sa prikazivanjem muskaraca.

Predstavljanje i medijski prostor koji se daje muskarcima na polju politike, u poredenju sa
medijskim prostorom posveéenim Zenama na istom polju, upetatljivo je nejednak. Zene su
prikazane u samo 5,4 posto medijskog prostora, u poredenju sa muskarcima koji ¢ine oko

73 posto slucajeva.

Isto tako, u socijalnim pitanjima ta razlika je vrlo vidna, i tu su Zene predstavljene u 13
posto medijskog prostora, a muskarci u oko 49 posto medijskog prostora. I u oblasti

kulture dominiraju muskarci sa oko 55 posto, a Zene imaju samo 5.4 posto.
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Sport je josS jedna oblast u kojoj je prevlast musSkaraca izrazito visoka u poredenju sa

Zenama, odnosno u oko 96 posto slucajeva.

Slika 2: Predstavljanje Zena i muSkaraca prema pojedinim temama
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Drudtvo Ekonomija Politika Kultura Sport Sou biznis

Glas Zena i muskaraca u Stampanim medijima

Citiranja i pozivanja na izjave je naredni aspekt koji je analiziran u cilju utvrdivanja

prostora koji su mediji posvetili muskarcima i Zenama.

Rezultati jasno pokazuju da su muskarci imali viSe pristupa Stampanim medijima na
Kosovu i da se u medijima viSe ¢uo i predstavljao ,glas muskih“, $to je na odredeni nacin
pokazatelj kome se daje prednost, ko se smatra pozvanijim i strucnijim da se izjasni o

odredenim pitanjima.

Na osnovu pracenja natpisa u novinama, muskarci su bili citirani u preko 70 posto

slucajeva, dok su u samo 10 posto slucajeva citirane Zene. Preostali deo u kojem su u istom

¢lanku bili citirani i muskarci i Zene, ¢ini oko 19 posto slucajeva.
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Slika 3: Zene i muskarci kao izvori informacija
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Predstavljanje Zena u Stampanim medijima

U ovom delu dati su rezultati dobijeni analizom arhivskog materijala od ARR, a ta analiza
sluzi da se utvrdi koliko su Stampani mediji na Kosovu demokratski, eti¢ki, svestrani i

participativni iz rodne perspektive.

Veoma vazan deo u pradenju pisanja Stampanih medija odnosi se na analizu novinskih
natpisa u kojima su prikazane Zene polazeci od autora odnosno autorke teksta. lako uticaj
samih Zena u obradi odredenih pitanja koja su od vaZnosti za promovisanje rodne
ravnopravnosti doseZe uticaj na globalnom planu, kao deo promena u drustvu i njegovog
razvoja, to ne znaci da rodna pripadnost autora neminovno mora da igra ulogu u prisustvu

ili odsustvu tekstova o Zenama u medijima.
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Tabela 1: Analiza ¢lanaka prema rodnoj pripadnosti autora tj. autorke teksta

Rod autora odnosno autorke Procenat %

Redakcijski ¢lanak 47.6
Bez informacija 19.8
Muskarci 13.5
Zene 11
Nema podataka 8.1
UKkupno 100

Na osnovu analiziranih medija, ve¢inu novinskih ¢lanaka, odnosno viSe od 47 posto,
napisale su same redakcije tih novina, dok su razlike proistekle iz rodne pripadnosti vrlo
male. Redakcije se uglavnom bave politickim temama, tako da se i analizirani materijal u
velikoj meri odnosi na tu kategoriju. Ali i u drugim oblastima koje su analizirane u ovoj
studiji (sport, kultura, drustvo, privreda, itd.) redakcije su bile one koje su pisale tekstove u

viSe od 40% novinskih ¢lanaka napisanih u svakoj od tih tema.

Predstavljanje Zena u Stampanim medijima po pojedina¢nim novinama

Analiza o predstavljanju Zena u Stampanim medijima, razvrstana prema novinama,
uradena je sa ciljem da se utvrdi koje novine daju veéi medijski prostor za predstavljanje

Zena, odnosno koje ih predstavljaju na svestran nacin.

Dnevne novine Kosova Sot, Bota Sot, Koha Ditore i Gazeta Expres imale su najveci broj
novinskih ¢lanaka u kojima su pisali o Zenama, dok su Tribuna Shqiptare, Epoka e Re i Info

Press imali najmanji procenat tekstova u kojem su bile predstavljene Zene.
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Slika 4: Analiza ¢lanaka po pojedina¢nim novinama
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Predstavljanje Zena prema pojedinim temama

Uprkos znatno manjem predstavljanju Zena u poredenju sa muskarcima, ono Sto moZe da
se primeti jeste da je u centru paznje medija bavljenje dnevno politickim i medunarodnim

pitanjima.

Na osnovu analiziranog materijala, primeceno je da se veci procenat novinskih ¢lanaka u
kojima su predstavljene Zene odnosi na politicke teme, odnosno viSe od 22 posto tekstova,
posle cega slede teme iz oblasti kulture (13 %), drusStva (8.2% i Sou biznisa sa estradom

(8.0%).
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Slika 5: Glavne teme u kojima su predstavljane Zene
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Zene u politici

Predstavljanje Zena u oblasti politike predstavlja oblast u kojoj su, na osnovu analiziranog
materijala, najvise predstavljene Zene politicari, ili preko 22 posto od svih analiziranih

¢lanaka.

S obzirom na ovaj rezultat, otisli smo i korak dalje, da bismo videli koje su to zene koje su
zauzimale najvec¢i medijski prostor u okviru politickih tema u Stampanim medijima na
Kosovu. Rezultati pokazuju da su Zene u politici na rukovodeé¢im funkcijama bile one koje

su dobijale paZnju medija.

Nema sumnje da su postavljenja Zena na rukovodece funkcije na Kosovu, kao $to je bio
izbor gospode Atifete Jahjage, predsednice Kosova, zatim Sefice pregovarackog tima i
zamenice predsednika vlade gospode Edite Tahiri, kao i postavljenje ministarki, gospode

Mimoze Kusari-Ljilja i gospode Vljore Citaku, uticale na veéu paZnju javnosti i pisanje o
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njima u poredenju sa drugim Zenama uopSte, ali i u odnosu na druge Zene u politici, bilo da

je re¢ o poslanicama u Skupstini Republike Kosovo, aktivistkinjama ili politikoloskinjama.

Isto tako, i Zene u politici na medunarodnom planu zauzele su prilicno veliki medijski
prostor u medijima Kosova, zbog politickih odnosa i vaznih procesa za Kosovo koji su se
odvijali tokom 2010-2011. godine, kao Sto su primeri americke drzavne sekretarke
gospode Hilari Klinton, nemacke kancelarke gospode Angele Merkel i baronese Ketrin

Eston.

Ipak, rezultati pokazuju da je vecu paznju iz ove grupe Zena politicara dobila predsednica
Kosova, gospoda Atfete Jahjaga, ili 35 posto u analiziranim novinskim natpisima. Posle
predsednice Kosova, medijski prostor bio je posvecen gospodi Hilari Klinton (17.3%), dok

je sa 16.7 posto bila predstavljena gospoda Edita Tahiri.

Sve u svemu, znatan medijski prostor zauzimaju i dve ministarke Republike Kosovo,
gospoda Vljora Citaku (10%) i gospoda Mimoza Kusari-Ljilja ( 8 %), kao i gospoda Angela
Merkel (7.3) i baronesa Ketrin ESton (6%).

Slika 6: Prostor posvecen Zenama na rukovodec¢im poloZajima
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Medutim, ¢ak i kad je re¢ o Zenama u politici na rukovode¢im mestima, zanimanje medija
da ih predstavi na naslovnim stranama novina bilo je manje (30 %) nego da ih predstavi na

unutrasnjim stranicama novina.

Slika 7: Predstavljanje Zena u politici na naslovnim stranicama novina

m Naslovna strana

m Unutrasnje stranice
unovinama

Pitanja kojima se bave Zene u politickim temama

Teme iz oblasti politike u kojima su Zene bile najviSe zastupljene odnose se na:
medunarodne odnose (31 %), evropske integracije (15%), pregovore (14%), apele za
podrsku procesima na Kosovu (12%), ekonomske teme (8%), rodnu ravnopravnost (3%)

itd.
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Slika 8: Pitanja kojima se bave Zene u politickim temama
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Stampani mediji na Kosovu dali su medijski prostor
Zenama u politici da izraze svoje unutrasnje partijske
stavove ili stavove o prelasku iz jedne stranke u drugu,
kao $to je bio slucaj sa dve poslanice koje su napustile
Alijansu za novo Kosovo (AKR) i koje su iznele svoje

stavove i u medijima o razlozima za svoj prelazak iz AKR

u Demokratski savez Kosova.

Kriticki osvrti Zena unutar sopstvenih
stranaka slabo su prisutni na Kosovu a

nisu ni predstavljeni u medijima.

Medutim, kad se dogodi da samo neka
politicarka podigne glas o nekom pitanju
unutar svoje stranke, mediji joj tada
posvete dovoljan medijski prostor, kao u
slucaju

stavova poslanice iz redova
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Samoopredeljenja, gospode Aljme Ljame, koja je u jednom intervjuu koji je dala za dnevne
novine iznela i neke svoje stavove koji se razlikuju od stavova drugih ¢lanova Pokreta a
odnose se na vaninstitucionalne aktivnosti, njene primedbe o unutrasnjoj demokratiji u

okviru partijskog subjekta kojem pripada, koje su u medijima.

Predstavljanje Zena u crnoj hronici

S obzirom da su pojave kao $to su: nasilje u porodici, trgovina ljudima i drugi oblici
kriminala koji su prisutni u nasoj zemlji, neki od problema sa kojima se suocavaju Albanke,

prirodno je da se odrazava i u tekstovima iz Stampanih medija na Kosovu.

Rezultati iz ove taCke ukazuju na to da mediji, u rubrikama koje su poznate kao ,crna

hronika“, piSu o kriminalu odnosno incidentima koji se dogadaju na Kosovu, u kojima se
jasno vidi da su, u najvecem broju slucajeva, Zene Zrtve pocinjenih krivi¢nih dela (90

posto), nego Sto su pocinioci zlo¢ina.

Zene su uglavnom prisutne u novinama kao Zrtve nasilja u porodici, i to u vise od 42 posto
novinskih ¢lanaka iz rubrike ,crna hronika®, zatim dolaze pokusaji ubistva (22%), kao i

izvestaji o samoubistvima Zena na Kosovu (13%)

Slika 9: Predstavljanje Zena u crnoj hronici

Nasilje u porodici
Pokusaji ubistva
Samoubistva

Ubistva koja izvrse supruznici
Trgovina ljudima

Ubistva
Pokusaj ubistva od strane

supruznika -
0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0
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Najveci broj slucajeva o kojima su izvestavali mediji u domenu crne hronike su: Zene iz
seoskih podrucdja, predstavljene kao zZrtve razlicitih vrsta krivicnih dela, i to u 69 posto

slu¢ajeva o kojima je pisano u medijima.

Slika 10: Predstavljanje Zena u crnoj hronici/gradsko i seosko okruZenje

u ]
Seosko okruzenje Gradsko okruZenje

Predstavljanje Zena u sportu

Zanimanje Stampanih medija za predstavljanje, promovisanje ili izvestavanje sa sportskih
dogadaja na kojima su bile prisutne Zene i devojke, zauzimalo je mesto u 6.2 posto

analiziranih novinskih tekstova iz oblasti sporta.

Poznata kosovska dzudistkinja Majljinda Keljmendi i albanska fudbalerka Fatmire Bajramaj
su dve sportistkinje koje su bile najviSe prisutne u novinskim ¢lancima o sportu, u kojima
se pisalo o njihovim uspesima koje su postizale kad su ucestvovale na takmicenjima ili

igrama na medunarodnom nivou.
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Slika 11: Kosovske sportistkinje najc¢esce predstavljane u medijima

Majlinda Kelmendi

Fatmire Bajramzj
Odboikaski klubovi
Rukometaski klubovi M Seriesl

Mora Gjakova

Kosovare Asllani

Vredi pomenuti da predstavljanje Zena u oblasti sporta, sa vizuelnog aspekta, u oko 70
posto slucajeva bilo pozitivno, $to znaci da su novinski ¢lanci bili dati uz fotografije koje su

pratile tekst; to znaci fotografije sa takmicenja, tokom priprema, itd.

Predstavljanje Zena u oblasti sporta vrSeno je uglavnom preko promovisanja sportistkinja
(55.8%) i uspeha koje su one ostvarile kao i putem izveStavanja o njihovom uce$éu na

takmicenjima (32.6%).

Slika 12: Prostor posvecen kosovskim sportistkinjama

Promovisanje

Ucesce na takmicenjima
Kritika kosovskog sporta
Pripreme

Intervjui

Neuspeh na akmicenjima
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Sportistkinje su bile citirane uglavnom prilikom izveStavanja sa takmicenja ili turnira na
kojima su ucestvovale i kad bi one ostvarile neki uspeh. Ali trend je isti kao i kod sportskih
tema, pri ¢emu su sportistkinje, u Stampanim medijima na Kosovu, dobijale medijski

prostor na stranicama novina samo u 10 posto slucajeva.

Slika 13: Prostor posvecen sportistkinjama na naslovnim stranicama novina

Naslovna strana Unutrasnje stranice u novinama

Predstavljanje Zena u medijima na Medunarodni dan Zena

Na osnovu analiziranog materijala, posmatrali smo i nacin na koji su mediji pisali povodom
Medunarodnog dana Zena, odnosno koliki su prostor posvetili predstavljanju Zena na taj
dan. Prirodno, medijski prostor u medijima krece se u zavisnosti od aktivnosti koje se

dogadaju na Medunarodni dan Zena tako da se to odrazava u medijima.

Ve¢i deo toga odnosi se na pisanje medija o skupovima organizovanim 8. marta, sa 47
posto, zatim na razne novinske tekstove napisane na temu 8. marta (21 %), tekstove o
organizovanju predstava i izlozbi, s tim da su u medijima predstavljene razna saopstenja
koja pretezno daju nevladine organizacije.
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Slika 14: Prostor posvecen Zzenama na Medunarodni dan Zena

IzveStavane

Tekstovi

Predstave

Saopstenja

Izlozbe

Misljenja

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0

Poruke poslate na Medunarodni dan Zena, a koje su predstavili mediji u vecini slucajeva,
odnosno u 43 posto, odnose se na sticanje ve¢e moci Zena u procesu donoSenja odluka, na

poboljSanje njihovog obrazovanja (16 %), suzbijanje nasilja (11 %) itd.

Jacanje Zena na rukovodec¢im mestima
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Suzbijanje nasilja
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Institucionalna podrska

Bolji uslovi na radu
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Predstavljanje Zena u socijalnim temama

U medijskom prostoru za teme sa drustvenim sadrZajem u kojima su predstavljene Zene, iz
analiziranih novinskih ¢lanaka vidi se da ono $to ih brine i dalje jesu problemi koji uti¢u na
Zene, kao Sto su: trgovina ljudima (23%), zdravstvo (19%), nasilje uopste (19%),

siromastvo (11%), nejednakost u zaposljavanju ( 10%), obrazovanje (7%) itd.

Slika 15: Novinski ¢lanci na drustvene teme

Trgovina ljudima
Zdravstvo

Nasilje

Zaposljavanje
Siromastvo
Obrazovanje

Drugo

Sticanje vec¢e moci Zena

Trudnoca

0 3 10 15 20 25

Zaokupljenost Zena gore pomenutim temama uglavnom se odnosi na kritike koje one
upucuju zbog toga Sto od institucija ne dobijaju podrsku namenjenu poboljSanju polozaja

Zena (42%), i njihovu zabrinutost zbog porasta negativnih pojava koje pogadaju Zene (5.3).

Doduse, u novinskim ¢lancima pisanim na socijalne teme Zene su govorile i o vaznosti

povecanja svesti u drustvu o negativnim pojavama (31%), o tome da je vazno ostvariti
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rodnu ravnopravnost u zaposljavanju i obrazovanju, o uspesima ostvarenim kao rezultat

rada Zena i o potrebi za institucionalnom podrskom za Zene i devojke na Kosovu.

Slika 16: Pitanja koja zaokupljaju Zene u drustvenim temama

Nedostatak institucionalne
podrske

Povecanje svesti
Nebezbednost

Ostvareni uspesi
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Medutim, analiza sadrzine iz tih ¢lanaka ponovo vrac¢a negativan trend kad je rec¢ o
prikazivanju Zena kao ranijih izvora informacija, profesionalaca u drustvenim temama, itd.,
jer procenat u kojima su one primarni izvori - nije bas tako visok (67 posto). Muskarci,
zbog pozicija koje drZe u odnosnim institucijama (kao Sto su Policija, Centri za socijalni rad,
itd.), javljaju se i u temama u kojima se uglavnom govori o Zenama i socijalnim pitanjima
koje njih zaokupljaju, muskarci su bili intervjuisano u 33 posto slucajeva kao na primer:

sociolozi, psiholozi, itd.
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Slika 17: Citiranje Zena u socijalnim temama u poredenju sa muskarcima

mZene mMuskarci

Predstavljanje Zena u zdravstvu

Analiza novinskih ¢lanaka o zdravstvu u okviru socijalnih pitanja ¢ini 8 posto novinskih
Clanaka. Rezultati novinskih ¢lanaka o zdravstvu, analiziranih u Stampanim medijima na
Kosovu, pokazuju da se u njima prikazana i obradena briga i problemi koji zaokupljaju Zene
uglavnom odnose na: tekstove koji se odnose na prevenciju raka dojke (31.4%) i na zaStitu

zdravlja majke i deteta ( 34%), zatim na maloletni¢ke trudnoce i abortuse (12%), itd.
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Slika 18: Pitanja koja zaokupljaju Zene u zdravstvu

B Smrtnost novorodencadi

Profesionalno usavrsavanje
osoblja u zdravstvu

m Maloletni¢ka trudnoca i
abortusi

Problemi zdravstvene
infrastrukture i osoblja

B Prevencija raka dojke

Zastita zdravlja majke i
deteta

U ovim novinskim ¢lancima, poruke koje se $alju i koje se iznose u medijima uglavnom se
odnose na apel za poveéanjem svesti o zdravstvenim problemima, na apel za davanje vece
institucionalne podrske na polju zdravstva, kritika zbog nedostatka institucionalne pomodi,

ali i na opSte izveStavanje o stanju u oblasti zdravstva.
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Slika 19: Poruke Zena u oblasti zdravstva
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Kao i u vecini tema, tako i u oblasti zdravstva, muskarci su oni kojima se daje ve¢i medijski
prostor da iznesu svoje misljenje (uglavnom su to lekari, sociolozi, itd.) nego Zenama

struc¢njacima iz istih profesija.

Slika 20: Citiranje Zena i muskaraca u oblasti zdravstva

m Zene gMuskarci gy MuskarciiZene  gBez informacija




Ukupno uzev, rezultati da su nevladine organizacije i institucije odnosno zdravstveno
osoblje oni koji najvise podizu svoj glas da bi izneli probleme ili dali savete u oblasti
zdravstva. Isto tako, kao izvori koji se navode u Stampanim medijima postoje i tekstovi koji

kao reference navode izvor iz naucnih i istrazivackih institucija.

Slika 21: Izvori informacija u oblasti zdravstva

Zdravstvene institucije i osoblje _ 31.37

Naucno istrazivacke institucije - /.65
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Predstavljanje Zena u privredi

Rezultati dobijeni iz analize arhivskih materijala veoma jasno pokazuju da predstavljanje
Zena u oblasti privrede, znaci njihovo prikazivanje u oblasti u kojoj su Zene predstavljene
vrlo malo, odnosno u 2,8 % svih novinskih tekstova analiziranih za ovu studiju. Taj rezultat
pokazuje da u ekonomskim temama Zene ne dobijaju potreban medijski prostor da iznesu

svoje stavove i misljenja.

U novinskim tekstovima koji se
odnose na privredu, analizirani su
novinski Clanci iz kojih se vidi
kome je dat vec¢i medijski prostor,
na osnovu kojih je da su politicke
licnosti oni koji dobijaju medijsku
paznju i kad je re¢ o privredi,
ekonomskom jacanju Zena ili
izazovima sa kojima se u oblasti

privrede suocavaju Zene.

Iako ima novinskih tekstova o uspesima koje su postizale Zene u oblasti privrede, ipak se

primecuje da se profesionalna misljenja, u oblasti ekonomije, visSe traze od muskaraca.

Rezultati pokazuju da su vec¢u paznju i u novinskim ¢lancima sa temama iz oblasti privrede
dobile: gospoda Mimoza Kusari-Ljilja (34 %), Zenske nevladine organizacije (31 %),

medunarodne institucije i donatori ( 12 %) i drugi .
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Slika 22: Prostor posvecéen Zenama u ekonomskim temama
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Pitanja koja zaokupljuju Zene u ekonomskim temama

Teme u kojima su Zene bile najviSe predstavljene u oblasti ekonomije u Stampanim
medijima bile su usmerene na sledece: zahtevi i izves$taji o institucionalnoj podrsci za firme
koje vode Zene (26%), poboljsanje ekonomskih politika (25%), tekstovi o ekonomskim
problemima (19%), sticanje ve¢e moc¢i Zena na polju ekonomije (12%), prikazivanje uspeha
koje su ostvarile Zene u oblasti ekonomije (8%) i poboljSanje opsteg poslovnog ambijenta

(8%).
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Slika 23: Pitanja koja zaokupljaju Zene u ekonomskim temama
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Zene u temama kulture

Na osnovu analize arhivskog materijala, medijski prostor koji se posveluje Zenama u
oblasti kulture ¢ini 13 posto medijskog prostora. Prikazivanje Zena u kulturi, u Stampanim
medijima, radeno je u vidu novinskih tekstova (26%), intervjua (20.2%), citiranja (5%),
raznih vrsta promocija (knjiga, predstava) (11%) kao i natpisa o uspesima ostvarenim u

sticanju medunarodnih ili nacionalnih nagrada (33%).

42



Slika 24: Nacin predstavljanja Zena u novinskim ¢lancima iz kulture
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U okviru raznih grupa profesionalnih radnika u oblasti kulture, prema analiziranom
materijalu, najviSe medijskog prostora dobili su glumci (29%) (albanski i strani), pisci i
pesnici (27%), zatim pevaci zabavne i narodne muzike (23%), instrumentalni izvodaci u
klasi¢noj muzici ili solisti (13%), dok je manji deo medijskog prostora u odnosu na druge

profesije iz domena kulture bilo posveceno reziserima i dramaturzima (samo 5%).
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Slika 25: Predstavljanje Zena u kulturi
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Treba re¢i da su posebna paznja i dostojanstveni prikaz u oblasti kulture bili posveceni
slede¢im li¢nostima i njihovim uspesima odnosno promovisanju njihovog rada: to su
sopran Inva Mulja, NedZmije Pagarus$a, pijanistkinja Lulje Eljezi, glumice Arta Dobrosi i

Gresa Palaska kao i glumica albanskog porekla Eliza Dusku.

Ipak, ono sto je vazno u oblasti kulture je vizuelno predstavljanje. Iako su u oko 64 posto
novinskih ¢lanaka Zene bile prikazane na pozitivan nacin, $to znaci da im je fotografija bila
u skladu sa tekstom i da je bila snimljena za vreme predstave, glume itd., jedan deo
tekstova od 31% posto ocenjen je kao neutralan, jer su Zene obic¢no bile predstavljene samo

preko svojih portreta (lica).
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Slika 26: Vizuelno predstavljanje Zena u oblasti kulture
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Medutim, treba reci da iako je re¢ o vrlo malom procentu (oko 2%), pevacice su one koje se
obic¢no prikazuju u seksistickim slikama. Naravno, za to ne mozemo da okrivljujemo medije,
jer se takve fotografije po pravilu objavljuju uz dogovor sa pevacicama, ali ono Sto

zabrinjava je to Sto takve fotografije zauzimaju mesta na naslovnim stranama novina.

Slika 27: Predstavljanje Zena na naslovnim stranama

™ u mBez fotografije
Na unutrasnjim  Na naslovnim stranicama
stranicama 39 3%
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Pozitivne i negativne fotografije u oblasti kulture
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Rodna ravnopravnost - o ¢emu izvesStavaju mediji?

Prirodno da se u Stampanim medijima na Kosovu nalaze i tekstovi koji se bave rodnom
ravnopravnoscu, koji govore o problematici ostvarenja rodne ravnopravnosti ili o uspesima

postignutim na tom planu.

Analiza nekoliko tekstova sa tom sadrzinom dala je dole prikazane rezultate, iz kojih se
jasno vidi da se u skoro 50% posto slucajeva novinski ¢lanci odnose na apele za jacanje
uloge Zena ili na vaznost zaStite Zena i dece (18%), borbu protiv nasilja u porodici (18%),

itd.

Slika 28: Novinski ¢lanci koji doprinose rodnoj ravnopravnosti
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Medutim, prisustvo ovih tema u Stampanim medijima na Kosovu dolazi kao rezultat
angazovanja samog drustva na ovom planu, dok mediji samo izveStavaju o tim
aktivnostima. Na osnovu analiziranih novinskih ¢lanaka, vecina njih su bili izvestaji sa

odrzanih skupova posvecenih tim temama (52 posto), izvestaji o raznim aktivnostima (22
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posto), konferencijama (16 posto), ali su bili i u obliku otvorenih pisama (10 posto) koje su

uglavnom nevladine organizacije upucivale institucijama.

Poruke Zena koje su one upucivale institucijama u oblasti rodne ravnopravnosti pretezno
se odnose na apele za rodnu ravnopravnost za zZene u zaposljavanju i obrazovanju (oko
25%), za zastitu Zrtava (21%) i jaCanje uloge Zena uopste (16%). Isto tako, upucene poruke
koje su predstavljene u medijima odnose se i na apele za smanjenje smrtnosti dece, na
znacaj ekonomskog razvoja i njegov uticaj na poloZzaj Zena u drusStvu, kao i na

razja$njavanje sudbine nestalih lica kao trajnu brigu drustva.

Slika 29: Poruke Zena u novinskim ¢lancima o rodnoj ravnopravnosti
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Na osnovu analiziranih novinskih ¢lanaka, akteri koji su angazovani na reSavanju problema
rodne neravnopravnosti uglavnom su Zenske nevladine organizacije (37%) i Zene politic¢ari
(32%) kao poslanice u parlamentu i politicarke na rukovode¢im pozicijama. Druge poruke
o kojima su pisali mediji poticu iz aktivnosti Zenskih neformalnih grupa i samih porodica,

kao Sto je bio slucaj sa razjasnjenjem sudbine nestalih lica na Kosovu.
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Slika 30: AngaZovanje na rodnoj ravnopravnosti u medijima u zavisnosti od grupa
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Ovo poglavlje sadrzi detaljnu analizu novinskih ¢lanaka koji su odabrani kao studije slucaja
na razne teme, u cilju utvrdivanja nacina na koje su bile predstavljane Zene u Stampanim
medijima, ukljuc¢ujuéi pozitivne i negativne aspekte, predrasude ili rodne stereotipe. Od
arhivskog materijala odabrano je ukupno 10 novinskih tekstova: 8 kao studije negativnih

slu¢aja - i 2 kao studije pozitivnih slucaja.

Svrha ove detaljne analize novinskih ¢lanaka je da pronade i obradi konkretne primere za
nacin na koji treba i nacin na koji ne treba da se piSe o nekom odredenom pitanju, i kako
mediji mogu da doprinesu razvijanju stereotipa, odnosno u negativnom slucaju - na

njihovom jac¢anju odnosno u promovisanju rodne neravnopravnosti.
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Osim sadrzine novinskih tekstova, analizirane su i fotografije iz novinskih clanaka, koje

pomazu u poboljsanju slike o Zenama, odnosno fotografije koje podrivaju trajne napore

koje ulazu brojni ¢inioci na poboljSanju
nac¢ina na koji se prikazuju Zene u
medijima.

Primer 1: Manje je Zena Kojima se
trguje na Kosovu?
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Cesto ni sami ne prave razliku izmedu trgovine ljudima i prostitucije i da izveStaji vise

imaju informativni karakter nego Sto sluze sprecavanju trgovine ljudima.

Pored toga, analiza nacina na koji izvestavaju mediji u slucajevima trgovine ljudima jasno
pokazuje da materijal koji se koristi, narocito fotografije, sa puno predrasuda prikazuju

Zene kao zZrtve tog krivicnog dela.

Vecina novinskih ¢lanaka na ove teme pradena je fotografijama koje prikazuju uvreZene
stereotipe o Zenama, poSto u najve¢em broju novinskih ¢lanaka objavljene fotografije
uglavnom prikazuju Zene u no¢nim klubovima ili na ulici, ¢cime se stvara utisak da su one
prostitutke po svojoj sopstvenoj Zelji a ne zrtve trgovine ljudima. Ne samo to, u ¢lanku pod
naslovom ,Policija uhapsila 19 lica zbog trgovine ljudima i prostitucije”, Zrtve koje su bile
medu onima koji su uhapSeni, pomenute su kao ,13 Zena iz Srbije”, Sto predstavlja veoma
neprofesionalni primer izveStavanja, jer se posle toga ne pokazuje ni malo solidarnosti sa

Zrtvama trgovine ljudima - za koje nije vaZno iz koje zemlje dolaze.

Primer 3: ,Lisice na rukama cetvorice trgovaca ljudima“

1 fotografija, kao deo novinskog ¢lanka sa
naslovom ,Lisice na rukama cCetvorice
trgovaca ljudima“, koji govori o hapSenju
Cetiri lica osumnji¢enih da su umesani u
trgovinu ljudima i iskoris¢avanje kosovskih

devojaka u svrhu seksualne eksploatacije,

propracen je jednom fotografijom koja je
veoma diskriminiSuca po Zene. Ona se ni na
koji nacin ne uklapa u pricu iz teksta, jer se

na slici mogu videti nekoliko devojaka na

javnom mestu, koje nemaju nikakve veze
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sa temom tog Clanka. Ali time se pokazuje pristup medija ili njihova neozbiljnost kad su

odlucili da uz tekst objave sliku koja

predrasude o Zenama,

se ne uklapa sa temom ve¢ jo$ viSe ucvrscuje uvrezene

Primer 4: Novinski ¢lanak pod naslovom ,Strine“ u parlamentu!

Cesto upravo sami mediji uévrséuju
rodne stereotipe, koristec¢i
neprimereni  jezik da  opiSu
odredenu problematiku i na taj
nacin, ,,oblace u to ruho” Zenu, samo
zbog roda kojem pripada, neuspeha
ili nesposobnosti da odigra ulogu ili

obavi posao koji joj je namenjen.

Prirodno je Sto mediji imaju svoju
misiju i zadatak da kritikuju nerad
bilo koje druStvene grupe, ali to
moraju da rade oprezno i da tome

ne pripisuju rod.

»Strine“ u parlamentu je naslov

IEPESE  DEPUTETEVE MUK JANE rE AKTIVE

‘Inxhet’ né pariament!

|
|

sosag=oF P

jednog clanka u kojem se kritikuju poslanice zbog toga Sto se nisu angaZovale na datom

zadatku. To je pogreSan pristup zbog same Cinjenice da se u ¢lanku ne raspravlja nacelno o

nedostatku inicijative, o angaZovanju poslanika u celini, ve¢ se izdvajaju Zene poslanice kao

pasivnije, pri ¢emu se ne ¢ini nikakav izuzetak ni za koga od poslanika. Novinarka u ovom

slucaju c¢ak i kad citira poslanike

koji se nisu slozili sa takvom ocenom, njih naziva

»hekolicinom poslanika koji govore feministickim re¢nikom*.
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Izrazi kao $to su ,Strine” ili ocene kao na primer ,U ovoj rajskoj dembeliji Zene poslanice
zauzimaju znatan broj mesta“, kao i ,Zene i dame, napolje iz Skupstine, su kvalifikacije koje
ne bi smele da nadu mesta u pisanju profesionalnog novinara ili novinarke, a ponajmanje u
slucajevima kad ne samo $to ne pomazu vec¢ Skode trajnim naporima na ostvarenju rodne

ravnopravnosti na Kosovu.

Primer 5: Novinski ¢lanak pod naslovom ,Atifete i Ilir: Ne brukajte nas!“

Rodna podvajanja i stereotipi su
veoma prisutni na Kosovu. Kao
ilustracija moze da posluzi
Cinjenica da je predsednica Kosova
Cesto bila meta napada medija, ¢ak
i sa prozivkom zbog ,Zenskog
roda“. Medutim, tako nesSto se ne
primecuje u novinskim ¢lancima u
kojima se kritikuyju muskarci
politicari. Ilustracija toga moze da
bude tekst pod naslovom ,Atifete i
Ilir: Ne brukajte nasl“ u kojem

autor  kritikuje dve politicke

licnosti zbog njihovih javnih

nastupa, ocenjujuci ih kao nespremne i nesposobne da odrade svoj posao.

Ono S$to je interesantno u ovom c¢lanku, je cinjenica da autor teksta, kad kritikuje
predsednicu Koristi fraze kao na primer ,predsednica Kosova nije imala pojma Sta se
dogada na Samitu, ni kakvo znacenje ima njen boravak na Samitu, sve zajedno sa taSnom
koju kao da je spremila za Kkicenje snase za svadbu®, ali da kritika uperena prema Iljiru

Dedaju nije sadrzala takvu kvalifikaciju da ide ,na ki¢enje snaSe“. Prema tome, kvalifikacija
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»,kao da ide na kicenje snase“ navodi Citaoca da zakljuci kako predsednica nije bila dobro

predstavljena zato $to je Zena (a ne zato Sto nije znala kakav je protokol na jednom takvom

sastanku) i da ,Zene“ znaju da se spreme samo za ,ki¢enje snase”,

« ¥

$to je pristup pisanju na

koji je izuzetno mnogo uticao mentalitet, ne uzimajuci u obzir profesionalni nivo autora

odnosno autorke teksta, a sve su to banalne pa ¢ak i dosadne. te ujedno i neeticke

kvalifikacije.

Primer 6: ,Predsednik ,Kazanova“, prva dama Ruskinja“,

Jezik koji se koristi u pisanju cesto
pokazuje neravnopravnost izmedu
zena i muskaraca na Kosovu, ali
isto tako i  profesionalnu
neeti¢nost u etiketiranju
pojedinaca po osnovu nacionalne
pripadnosti. U novinskom ¢lanku
pod naslovom ,Predsednik
,Kazanova“, prva dama Ruskinja“,
jezik kojim je pisan tekst je
uvredljiv, pre svega za gospodu
Masu Pacoli - suprugu g. Bedzeta
Pacolija, a zatim i za Zene uopste.

Na primer, kad piSe autor zove g.

hm-“unumﬂl‘“

mlmm

S - —

"-u-

Bedzeta Pacolija ,biznismen Bedzet Pacoli“ ili ,predsednik” ali gospodu Masu kvalifikuje

kao ,biznismenovu Zenu“ koju, iako autor navodi da je JSefica Fondacije Ibrahim Kodra®“

ipak kvalifikuje i po nacionalnosti da ,je Ruskinja“

-, Sefica galerije koja se nalazi u hotelu

njenog muza“ S$to je veoma daleko od etike koju novinar treba da ima, da ne bi narusio

predstavu o nekom pojedincu, da ne bi nekoga vredao ili ja¢ao rodnu neravnopravnost.
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Primer 7: Novinski ¢lanak pod naslovom , Dobio sina posle 14 godina“
Podvajanja po osnovu roda prisutna '

su od samog rodenja deteta. Poznato
je da se u kosovskom drustvu

rodenje decaka docekuje sa velikom

radoscu u porodici, dok kad nema
muskog deteta to cesto Zenama
donosi nevolje: njih okrivljuju Sto

nemaju sina, izbacuju ih iz kude,

porodica bez muskog deteta smatra

se ku¢om bez naslednika, itd.

Medutim kad takva podvajanja
podrzavaju i mediji, to je nesto
neprihvatljivo, zbog toga Sto se od
medija ofekuje da pomognu da se
iskoreni takav mentalitet i da se
izgradi svest o tome u drustvu. U
vezi sa ovom temom, za ilustraciju smo analizirali novinski ¢lanak pod naslovom ,Dobio

sina posle 14 godina“.

Autor piSe: ,Prva Zena mu je podarila jedanaest ¢erki. Isto je pocela i druga, sa jo$ tri
(devojcice). I kad su sve nade da ¢e dobiti naslednika skoro nestale, dogodilo se ono $to je

za R.K. bilo pravo ¢udo - u 71. godini dobio je sina“.

Znaci, autori naziva ¢udom rodenje sina, pri ¢emu ne obraca ni najmanje paznje na ono
kroz Sta su prosle tri Zene, koje su ostavljene zato $to ,nisu rodile” musko dete, ¢ime jos

viSe ojacava mentalitet da je ,sin“ naslednik porodice. Jednako besmislena je i kvalifikacija
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lekara koji su kazali da je ,sam dolazak na svet tog decaka posle 14 devojcica cudo za koje

nije potreban nikakav komentar*.

Primer 8: SaopStenje pod naslovom ,Ponovo sin“
Iste prirode je i saopStenje pod naslovom ,Ponovo sin“, koje je objavljeno iz jedne bolnice i

koje, ¢ak i ako je re¢ o
komerecijalnoj stvari, u velikoj meri
podriva napore naseg drustva da
ne vrsi podvajanje izmedu rodova.
Tekst govori o radosti jednog para
zbog rodenja deteta - sina, nakon
Sto im je umrlo jedno dete - isto
tako decak. Rodenje deteta je
omoguceno (kako piSe u tekstu)
metodom in-vitro. Medutim, ne
dovode¢i u sumnju svu tragediju
zbog gubitka deteta i radost zbog
rodenja drugog deteta, problem u
tom ¢lanku je u kvalifikaciji da je

zalost zbog gubitka prvog deteta

izrazena u vezi sa njegovim rodom,

pisudi ,izgubili su sina, brata ali i naslednika prezimena, odnosno ,beba nije bila obi¢no
dete kao druga deca; bebi je bilo predodredeno da bude decak”.
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Pozitivni primeri

Naravno da se u medijima mogu nadi i pozitivni primeri, slu¢ajevi koji imaju za cilj da
poboljsaju polozaj Zena u drustvu ili koji prikazuju primere uspeha ili $alju snazne poruke o
vaznosti rodne ravnopravnosti. Na primer, veoma je vazno to Sto novinari i novinarke znaju
da izdvoje snazne poruke o poboljSanju polozaja Zena kad dolaze od uspesnih ili uticajnih

Zena, kao Sto nam govore dole prikazani novinski ¢lanci.

Klinton: Napredak Zena, napredak ¢ovecanstva

Poruke koje je uputila americka drzavna sekretarka, gospoda Hilari Klinton, a koje su
predstavljene u nasim medijima, veoma su snazne poruke u kojima se istice da , Treba da se

izjasnimo jednoglasno da je

napredak Zena isto Sto i
napredak Covecanstva“. Dakle,
ceo taj tekst ne koristi govor i
fraze pune predrasuda vec
nosi poruke koje je Sefica
americke diplomatije uputila
javnosti, isticudi jos i da ,Kad
se zene kandiduju za javne
funkcije, vlada je efikasnija i
svesnija prema svojim

gradanima. Kad su Zene

slobodne da zaraduju za Zivot

i kad same pokrecu svoja mala preduzeca, one postaju glavni element ekonomskog rasta.
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Bez tolerancije za nasilje u porodici

Novinski ¢lanci koji govore rodno osmisljenim jezikom i bave se problemima sa kojima se
suocCavaju Zene u nas$oj zemlji su pozitivniji i veoma potrebni. Novinski ¢lanak pod

naslovom ,Bez

tolerancije za nasilje u
porodici“ govori o
brojkama nastalim iz
nasilja u porodici, o
problemima i strahu
Zena koje ih sprecava

da prijave nasilje i o

posvecenosti
institucija za borbu protiv ove pojave. Clanak prenosi jasnu poruku predsednice Kosova, u
kojoj se kaze da ,Protiv nasilja u porodici treba se boriti konkretnim delima, da bismo ga
iskorenili iz naSeg drustva, jer ne sme da bude tolerancije za nasilje protiv Zena i dece”. U
istom Clanku posvecen je zatim medijski prostor i poslanici Teuti Sahatciju, koja je rekla da
Juprkos tome Sto je taj trend u opadanju, mentalitet, strah a u nekim slucajevima i
nemogucnost da se nasilje prijavi, navodi nas da shvatimo da je to nasilje mnogo vece i
daleko rasirenije“. Prema tome, taj novinski ¢lanak predstavlja tacno izveStavanje, prenosi
jasnu poruku, daje jednak medijski prostor namenjen Zenama, i ujedno je potkrepljen

statistickim podacima o pojavi nasilja u porodici“.
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Zakljucci

Uprkos trajnim naporima institucija i drustva u celini uperenih na poboljsanje polozaja
Zena i ostvarenje rodne ravnopravnosti, stvarnost je daleko od onoga Sto Zene zasluzuju.
Zene na Kosovu i dalje se suocavaju sa nejednakim uces¢em u brojnim sferama Zivota i, u

zavisnosti od njihovog poloZaja u drustvu, takva stvarnost se oslikava i u medijima.

Prac¢enje pisanja u Stampanim medijima na Kosovu pokazalo nam je trendove u
prikazivanju Zena u medijima, u poredenju sa muskarcima, ali i u odnosu na medijski

prostor Kkoji je posvecen Zenama u razlic¢itim oblastima.

Kao prvo, Zene su nedovoljno zastupljene u dnevnim novinama na Kosovu, dok muskarci i
dalje dominiraju sa preko 60% slucajeva, Zene koje zauzimaju vode¢a mesta u medijima -

zauzimaju samo 10 posto medijskog prostora.

Kao drugo, Zene su u odnosu na muskarce daleko manje predstavljene u vaznim temama
kao $to su: politicke, socijalne i kulturne teme, a da prednost koja se daje Zenama u

njihovom predstavljanju, u odnosu na muskarce, postoji u oblasti estrade i Sou biznisa.

Ovakva praksa u predstavljanju potvrduje prevlast formi koje odrazavaju, podrzavaju

odnosno obnavljaju postojece stereotipe i rodne uloge koje im je dodelilo drustvo.

Kao trece, prednost koja se daje muskarcima, u odnosu na Zene, u vidu njihovog citiranja i
izjaSnjavanja u vezi sa raznim pitanjima, jasno govori o prednosti koju imaju muskarci, u
odnosu na Zene, da se izjasne o raznim pitanjima iz brojnih oblasti kao Sto su: politika,
zdravstvo, ekonomija, poslovanje, itd., dok postoji veliki broj uspes$nih Zena i profesionalaca

koje bi mogle da budu izvor informacija iz mnostva oblasti.
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Druga vrsta problematike, primecene u pra¢enju novina, jeste jos$ i medijski prostor koji se
daje istim licima da se izjasne o odredenim pitanjima, ¢ak i kad je re¢ o profesionalnim

misljenjima koja daju razli¢iti stru¢njaci kao $to su sociolozi, psiholozi, itd.

Pored toga, medijski prostor koji je posvecen Zenama u dnevnim novinama na Kosovu vise
se odnosi na novinske ¢lanke na unutras$njim stranicama novina, nego na njihovim
naslovnim stranama i to vazi za sve teme u kojima su prisutne i predstavljene Zene. Ova
studija je potvrdila da su Zene, u odnosu na muskarce, daleko manje predstavljene i da im

nije posvecen odgovarajuc¢i medijski prostor koji bi bio adekvatan njihovom angazovanju.

Medutim, vazno je pomenuti da su ucinjeni dobri koraci koji na ukljucivanju Zena u politiku
i njihov izbor na vazne drzavne funkcije, a ovom studijom je potvrdeno da Zene na

rukovodecim pozicijama - uti¢u na vecu zainteresovanost medija prema njima.

Time, nema sumnje, ne samo Sto se uti¢e na adekvatnu zastupljenost, koja odgovara
stepenu angazovanja Zena u politici, ve¢ i pomaze u borbi protiv rodnih stereotipa, kao i na
osvajanju medijskog prostora i koriS¢enje Zena u politici da Salju poruke namenjene jacanju

uloge Zena i poboljSanju njihovog polozaja u drustvu.

Ipak, diskriminacija je i dalje prisutna u smislu rodno neopredeljenog jezika koji se koristi u
medijima, iako je u nekoliko novinskih ¢lanaka naden jedan broj pozitivnih primera. Fraze
kao sto su: ,strine”, ,ki¢enje snase”, ,sinovi - naslednici samog prezimena“, itd., jesu tipi¢ni
primeri jacanja predrasuda i stereotipa u odnosu na Zene i nemaju nikakve veze sa

postovanjem etickog kodeksa i profesionalizma u novinarstvu.

Vizuelno predstavljanje u medijima, u vidu fotografija kao ilustracija - objavljenih kao dela
novinskog teksta, u sustini je pozitivno, $to ¢e reci da slika potkrepljuje temu iz teksta i da

su Zene predstavljene na nacine koji nisu seksisticki ni diskriminatorni.

Medutim, slucajevi loSeg nacina za predstavljanje Zena i rodne diskriminacije ipak su
prisutni u temama koje se bave negativnim pojavama kao $to su, na primer, trgovina
ljudima ili nasilje u porodici. Takvi novinski natpisi propraceni su slikama koji prikazuju
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Zene u no¢nim klubovima i na druge nacine koji nisu uskladeni sa porukom iz teksta.
Stavise, nisu retki slu¢ajevi da se govori o hap$enju lica umesanih u trgovinu ljudima dok

fotografije objavljene uz tekst prikazuju mlade Zene i devojke.

Uprkos tome Sto ima i novinskih ¢lanaka koji su posveéeni jacanju uloge Zena i poboljSanju
rodne ravnopravnosti, mediji treba viSe da rade na samoinicijativi da bi sa izveStavanja ili
pisanja o raznim dogadajima, skupovima i konferencijama presli na pisanje novinskih
tekstova kojima je cilj da ponude viSe informacija o problematici koja prati ovaj fenomen,

narocito sa ciljem da obrazuju javno mnjenje o suzbijanju negativnih pojava.

Narocito su mediji pozvani da se viSe usredsrede i piSu o moguénostima za prijavljivanje
ovakvih krivi¢nih deka, izvorima kojima mogu da se obrate u zatraze pomo¢ ili podrsku za

Zrtve trgovine ljudima.

Pozitivan trend u medijima je predstavljanje uspesnih Zena, narocito u sportu. Prirodno je
Sto su, u poredenju sa muskarcima sportistima, sportistkinje daleko manje predstavljene;
ipak, treba reci da je predstavljanje sportistkinja na adekvatnom nivou kad je re¢ o pisanju i
promovisanju uspeha ostvarenih na polju sporta. Ovaj primer treba da se prosiri i na druge
oblasti koje mediji prate radi pomo¢i u davanju pozitivnih primera o uspesima koje Zene

ostvare u svojoj profesiji.
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Preporuke
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Kosovska vlada treba da obezbedi sredstva za periodicna istrazivanja u vezi
prikazivanja Zena i musSkaraca u medijima - treba da ih obezbedi od nadleznih
institucija i da trajno finansira, u cilju pracenja trendova u pisanju medija sa rodnog

aspekta i u cilju poboljsanja slike koja predstavljan Zene u Stampanim medijima.

Pored toga, zbog ogromnog uticaja koji imaju elektronski mediji, treba uloZiti trajne
napore za redovno pracenje medija i medijskog prostora koji oni posvecuju Zenama,

uopste doprinos koji oni daju na planu rodne ravnopravnosti.

Vlada i nadlezne institucije treba da obezbede dovoljna sredstva za sprovodenje

programa ¢iji je cilj da obezbede jednak pristup Zena medijima, u odnosu na pristup

koji imaju muskarci.

Institucije, zajedno sa nevladinim organizacijama i medijima, treba da promovisu
debatu o drustvenoj odgovornosti koju nose mediji i da obezbede poStovanje i

primenu etickog kodeksa u Stampanim i elektronskim medijima na Kosovu

Mediji treba da se obaveZzu da promoviSu rodnu ravnopravnost, ne samo Kkroz
posvecivanje medijskog prostora za Zene, ve¢ i putem tekstova kojima ¢e uticati na
poboljsanje politika i jacanje pritiska na institucije da sprovode praksu koja vodi u

ostvarenje rodne ravnopravnosti

Treba da se obezbede specijalizovane obuke za novinare na polju izveStavanja o
osetljivim pitanjima kao $to su trgovina ljudima, nasilje u porodici itd., u sklopu

odrzivih programa obuke.
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Mediji treba preko svojih tekstova da uti¢u na izgradnju pozitivnih vrednosti, normi
i stavova o rodnoj ravnopravnosti i da na taj nacin povecaju svest javnog mnjenja o

vaznosti rodne ravnopravnost i koristi koje drustvo ima od nje.

Stampani mediji na Kosovu treba da obrate posebnu paznju kad izvestavaju o

raznim pojavama koji zaokupljaju paznju Zena, bez krsenja njihove privatnosti.

Mediji treba da igraju svoju ulogu, koja je viSe od pukog informisanja javnosti i
obuhvata posvecivanje medijskog prostora zenama i promovisanju njihovih uspeha

i dostignuca, sa posebnim naglaskom na Zene i devojcice iz seoskih sredina.

Mediji treba da odvoje ve¢i medijski prostor za tekstove koji uticu na upoznavanje

mladih Zena sa negativnim pojavama u drustvu, u cilju suzbijanja tih pojava.
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